[} S—— n

.

% $57 (1 TOOLKI




QU'EST CE QUEQ®MPETITION
WORLD CLASS ?

L'une des compétitions de cocktails les plugprestigieuses au monde, référence de la mixologie
depuis plus de 15 ans, dediée a celebrer et faire progresser I'art du cocktail

Lancé par Diageo en 2009 World Class est né d’'une idee simple :
: mettre en avant le talent des bartenders du monde entier

| LA MISSION 5
! Faire progresser la culture cocktail,structurer et professionnaliserle metier, !
: et offrir aux bartenders uneplateforme d’expression a I’échelle internationale :
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Depuis 2009, plus Bien plus gu’une
compétition : un
de 450 000 ., Plus de 45 pays p .
bartenders ont été gy veritable
N participant chaque L.
accompagnés a Année accélérateur de
travers le carriere pour les
programme bartenders
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BENEFICES

BIEN PLUS QU'UNE COMPETITION

CE QUEBVORLD CLABBPORTE A LINDUSTRIE & A LA CULTURE COCKTAIL

Notre portefeuille nous confere
un avantage compeétitif dans la
culture cocktalil.

Leréseau2l1l 75%'(enestun
moteur cle, que nous souhaitons
continuer adévelopper

Plus de la moitie desM XJHYVY GH OD s QDOH
comptent parmi les personnalltes les plus

World Classa largement
contribué a I'évolution du niveau
des bars et de la mixologie, en
stimulant I'innovation, les
techniques, les standards
d’hospitalite et la creativité

World Classfédere une

communauté internationale au sein

d’'un écosysteme reconnu, quiait
avancer I'industrie du bar
(bartenders, juges, experts et
marques)

La plateforme promeut également une
consommation plus responsable fondée sur

LOQ¥XHQWHY GH '"ULQNYV QWHUQDWLRQI@@u&ﬁt@llall’ﬁa@‘me@ﬂ@@vowfalre

téte de bars classés aWorld's 50 Best Bars

“Moins mais mieux”




bd

'._.

WORLD

I & &
.r:lhl_l 'IIII

BENEFICES

BIEN PLUS QU'UNE COMPETITION

CE QURVORLD CLASBPORTE AUX BARMANS

. Une compétition qui :
pousse a se dépasser
: creativiteé, technique, :
. storytelling, charisme et
vision, une approche a
: 360° de I'excellence :

1 |
1 1
| 1
| ] ] 1
: Faire partie d’'une :
: communauté de :
| 1
! bartenders engages, !
. connectee a l'international,
. et s'imposer sur la scéne .
[ . [
! frangaise !
: :
| |
| 1
| |
| |

. Progresser techniquement: ,
\ structurer ses recettes,
' DIeQHU VHV FKRL!
E précision. :

1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
' Gagner en crédibilitéet |
. ajouter une étape fortea
1 . 1
1 son parcours professionnel
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
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JOQHU H
< Gagne(rgen visibilité

D

+ via les communications
: 'RUOG &0ODVV 3S«VH
. 6RFLDX[ 3UHVVH: ,Q

Newsletter) mettanten
avant les candidats
sélectionnés et leurs bars.
entierete de la
compétition sera relayée
par le média
communautaire
ForGeorges



BENEFICES

BIEN PLUS QU'UNE COMPETITION

CE QURVORLD CLASBPORTE AUX PROPRIETAIRES D’ETABLISSEMENT

Créer une Améliorer I'expérience client : 9D OR ULV Edhnte HelE O U
dynamique d’équipe : ~~~1 cocktails plus justes, mieux [~~- engagé dans le cocktalil
PRWLYDWLRQ ©oHUWx «PXO kavenntésQ culture

]
\ 1 \ 1
\ ) \ 1

W«Q«aoFLHU GfXQ Fairemonterle niveaude
accompagnementparles | | toute I'équipe derriere le
Brand Ambassadors bar

Y x$*1(5 (1 9,6,%,/,¥«
YLD OHV FRPPXQLFDWLRQV :RUOG &0ODVV 5«VHDX[ 6RFLDX]
en avant les candidats sélectionnés et leurs bars. Lentiereté de la compétition sera relayee par

le média communautaireForGeorges

OHWWHU PHWWDQW




WORLD CLASS

OFFICIELLEMENT DE RETOUR EN FRANCE

La France: une des scenes cocktalils les plus

G\QDPLTXHVY FU«DWLYHV HW DPELWLHXVH‘ GlX'JRSH l \ ll I“
nouveaux bars, nouveaux talents, -

une géeneération qui fait bouger les lignes

Le meilleur moment pour revenir : un écosysteme mur,
des bartenders préts et une energie créative capable de
rivaliser avec les capitales historigues de la mixologie

Lancement de Diageo France début 2024 avec un fort

HOMHX GH G«YHORSSHPH@EWeteX 20 7/UDGH HW GH

I’Advocacy au cceur de notre stratégieavec la volonte
d’accompagner, former et faire grandir le secteur
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AGENDA DE COMPETITIONRS26

DATES CLES

09 MARS

Community Day Paris

16 MARS

Ouverture des
Inscriptions a la
compétition World class

Community Day Lyon

23 MARS

Community Day Cannes

30 MARS

Community Day Bordeaux

MARS

17 AVRIL

Cloture des inscriptions

24 AVRIL

Annonce des 24
bartenders
pré-sélectionnes

AVRIL

27 AVRIL
15 MAI

OLVLWH GHYV \Y,
par nos equipes Brand

Ambassadeur

18 MAI

SQQRQFH

Francais

cQDQOLVWHYV

VAI

«OHFWLRQQ«V

08 JUIN

'"HPL sQDOH )UDQ

21 - 24 JUIN

Finale européenne a
Schiedam chez Ketel One
au Pays-Bas

JUIN
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SEPTEMBRE

F IHinéle3ipbde\a Dubai

SEPTEMBRE
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COMMUNITY DAWORLD CLANESHT

LE PROGRAMME
BIENVENUE ! WORLD CLASS COMM SKILL LAB
& PARTAGE EXPERIE
Accueil des bartenders & . " Introduction équipe Advocacy i L 2%-(&7,) . Cloture de 'apres-mid
invités par : i Diageo & introduction invités . Session Q&A
"(TXLSH %$ i g . Former & développer les . ' 5DSSHO GHV SURFKDL
" Intervenants «Skills Lab» ' Qu'est-ce que la competition : . compeétences des bartenders et du process d'inscription a la
' Diageo team § World Class ? i : autour d'une thématique choisie en competition
' Agence PWP g i : Invitant un guest expert et reconnu
: " Pourquol les Community Days i :  dans ce domaine sur la scene i .
Welcome drink & ice breaker existent-ils ? . cocktail frangaise 18 : OO
Starter pack . '5HWRXU GH OD FRPSHWLWLRQ U2JOHV GH 1830
' Carnet World Class & stylo g a competition, grands contours de = E E
’ P7_R WH EDJ g a competition & éetapes clés
' PIn’s :

WORLD CLASS

' Stickers . Partage d’experience : anciens
5 participants ou gagnants

NIGHTS

Un moment d’échange et de
convivialité autour de nos
margues World Class dans un bar
local qui reste a découvrir.

15:00 - 15:30 16:30 16:45 - 19:00
15:30 - 16:30 - 16:45  18:00 - 21:30



COMMUNITY DAYARIS

09 MARS 202615:00 -18:30

Un moment d’échanges, d'apprentissages, de rencontres, de creativité
et surtout le premier pas dans I'aventure World Class France INSCRIS-TOI IC

WORLD CLASS COMMUNITY

& PARTAGE EXPERIENCE
%UDQG $PEDVVDGHXUV ',$*(2 JUDQFH

Olivier Martinez %HQ 7\OHU
Jennifer Le Nechet

Gagnante World Class Monde 2016

S Kl |_|_ I_AB S U STANAB | L|TY 1¢ femme & avoir remporté World Class

Une approche durable et responsable du bar

e 1Ir ¢ /RS =EDAVAY
e ([ IRQGDWHXUV /[LWWOH 5HG 'RRU

« Approche ultra poussée de la thematique
6XVWDLQDELOLW\ DX VHLQ GH 'H 9LH

SR, 0.0 CLAS NG §

WORLD CLASS




COMMUNITY DAYYON

16 MARS 202615:00 -18:30

Un moment d’échanges, d'apprentissages, de rencontres, de creativité
et surtout le premier pas dans I'aventure World Class France INSCRIS-TOI'IC
WORLD CLASS COMMUNITY

& PARTAGE EXPERIENCE
%UDQG $PEDVVDGHXUV ',$*(2 JUDQFH

Olivier Martinez %HQ 7\OHU

S Kl |_|_ LAB M |XO N O M |I\E<ologie x Gastronomie

o 1r ¢c 7TRS EDUV
« Parmi les 10 meilleurs bartenders de France

« Creation de cartes cocktails inspirés de plats
emblematigues de la gastronomie

Compersay pars WORLD CLASS NIG




COMMUNITY DAYANNES

23 MARS 202615:00 -18:30
Un moment d’échanges, d'apprentissages, de rencontres, de créativité INSCRIS-TOI IC

et surtout le premier pas dans I'aventure World Class France

WORLD CLASS COMMUNITY

& PARTAGE EXPERIENCE
%UDQG $PEDVVDGHXUV ', $*(2 JUDQFH

Olivier Martinez %HQ 7\OHU

SKILL LABBOTANICALS & FRAGRANCES

. Barter]der_ Intern_ational et ancien Directeur des bars
du Majestic Barriere Cannes

 Approche botanique & sensorielle de la mixologie
+ ,Q¥XHQFH S«GDJRJLH GDQV OH VHFWHXU

Expert dans le monde du parfum

animé par (PDQ XHOH %DOH@D



COMMUNITY DABGRDEAUX

30 MARS 202615:00 -18:30
Un moment d’échanges, d'apprentissages, de rencontres, de créativité INSCRIS-TOI IC

et surtout le premier pas dans I'aventure World Class France

WORLD CLASS COMMUNITY

& PARTAGE EXPERIENCE
%UDQG $PEDVVDGHXUV ',$*(2 JUDQFH

Olivier Martinez %HQ 7\OHU

SKILL LABFROM CLASSICS TO NEW CLASSICS

» Co-Fondateur du Bar Nouveau
#17 World 50 Best Bars

« Approche creative des cocktails
¢« OLVLRQ SKLORVRSKLH GX EDU

AT 1V ORLD CLASS NIG -

WORLD CLASS




LE CHALLENGE HOP SCOTC

Johnnie Walker invite les meilleurs barmans francais a réinventer
des classiques intemporels grace au pouvoir transformateur du
scotch, en créantun cocktail qui sublime la tradition.

Créez un long drink.
Faites en un rituel pensé pour marquer les esprits et inciter les clients a immortaliser I'instant.

Nous ne recherchons pas de simples variations, mais de véritables réinterprétations
audacieuses. Des créations qui montrent comment le scotch peut enrichir et transformer les
cocktails classiques, et non se contenter d’en remplacer la base.

La reussite repose sur une maitrise technique solide et une vision créative qui respecte la
tradition tout en repoussant ses limites.

5S*/(6 '8 '«),

S Le choix de la glace, du style de service et des verres est entierement libre.

S Le cocktail doit comporter a minima 30ml de Johnnie Walker Black Label et a minima
trois ingrédients.

s /D FU«DWLRQ GRLW UHSU«VHQWHU XQ VW\OH GH FRFNW
VS«FLaTXH GH -RKQQLH :DONHU %ODFN /DEHO

§ ,0 Qf\ D DXFXQH OLPLWH DX QRPEUH GfLQJU«GLHQWYV ID



MODALITES INSCRIPTION

ENTREZ DANS LA COMPETITION

/$ &$1','$785( 5S*/(6 '"f(175¢(

 1x 5H F HAVY vddktall * Pour participer le bartender doitexercer dans un bar « qui
Incluant le nom, la recette, la méthode, la verrerie et la possede au moins 3 reférences Diage@n backbar sur les 6

decoration. marques World Class suivantes :
Johnnie Walker Black Label, Don Julio, Ketel One, Zacapa,
/DQTXHUD\ 7KH 6LQJOHWRQ
o 3xMédias

1x Photo cocktail avec boutellle
1x Photo cocktail avec barman :
| 9LG«R VHFRQGHYV JRUPDW 5«HO;

Johnnie Walker Black Label doit obligatoirement étre
reférencé.

* Le cocktail Johnnie Walker creé pour le challenge d’entrée
devra idéalement étre en ocktail du mois dans
I'établissement pour une duree d’'un moiginsert menu
pouvant étre fourni sur demande)

o 1xDescription du cocktall

48, 3(87 3$57,&,3(5 "

Uniquement des barmans majeurs (+18 ans)
au moment de l'inscription.

e Le bartender devra faire unpost sur Instagramavec sa
creation cocktail Johnnie Walker Black et comporter les
hashtags suivants #worldclassfrance #lightson

» Le bartender doit avoir unniveau d’anglais courant

48, 1( 3(87 3%$6 3$57,8§,3(5 "
IN§\93I§LR/TLQJI\A IHD\p 16 MARS AU 17 AVRIL

7RXWH SHUVROOH OH UHVSHEWDQW S
OD ORL RX OH FRGH GH FRQGXLWH ', $*(2

WORLD CLASS



| ES SELECTIONS

LES ETAPES CLES

ANNONCE & AVRIL

Apres étude des dossiers, no8rand Ambassadeurs contacterontindividuellement, a partir de cette
date, les 24 bartenders pré-sélectionnéspour la suite de I'aventureWorld Class

TOURNEE DE SELECZIOAVRIL AU 15 MAI

Pendant cette période, les24 bartenders pré-sélectionnés seront visitesdans leurs bars par notre
équipe de Brand Ambassadors Diageo France. Les barmens seront attendus sur leurstivations
a rejoindre I'aventure World Classet devront réaliser leur cocktail de candidature et I'expliquer a
nos BA

ANNONCHE=18 MAI

Les EDUWHQ G H Uissus eb sglestiovisggeront revelés.

/IH WRRONLW GH OD GHPL =QDOH )UDQFH FRQWHQDQW OH G«WDLO GHYVY FKDOOHQJHY VHUD UHPLYV DX]|
aQDOLVWHY ¢ FHWWH GDWH DeQ GH OHXU SHUPHWWUH GH VH SU«SDUHU DX PLHX]



LA DEMI-FINALE FRANCE

8 JUIN 2026

Les EDUWHQ G H Usé ret@@uveérdnt/aNPatig pour vivre I'expérience delaGHPL s QDOH
France, autour d'une série de challenges concus pour evaluer leur technique, leur créativité et
leur vision du batr.

A I'issue de cette étape3 bartenders VHURQW V«OHFWLRQQ«V ,0V E«Q«eFLHURQW GfXQ
accompagnement dedié par nos Brand Ambassador&t représenteront la France lors de la
aQDOH (,xiganiSéé chez Ketel One a Schiedam (Pays-Bas).

, OfLVVXH GH ODI'arQdb esltr¢iX thRd81Bkssera choisi pour repreésenter la France
lorsdelaJUDQGH © QD O, ldvet Rriptograninté de coaching pensé pour
I'accompagner a ce niveau d’excellence.
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Olivier Martinez
@olivmarti

/)
( THE

JOHNNIE WALKER SINGLETQN

/)\,

“World Class bien plus gu’'une compétition : une communauté des talents du bar, une énergie,
une passion commune pour I'excellencela créativité et le partage derriere le bar.

(W VXUWRXW hapeRIX ¥enD ¥ We\encontre dans vos établissementpour découvrir
votre univers, la ou tout se passe vraiment.

A tous les bartenders préts a s’engager dans cette aventure :
, 716 7,0(

On vous souhaite bonne chance, et surtout, prenez du plaisir.
, WUV YLWH VXU OD URXWH i

L'équipe Brand AmbassadeurDIAGEO %HQ 7\OHU
@tylertheambassador

Y33 ® 19 & 42 Ron ]
Eeffﬁg“e fDorgulio Liaper %7”@""%




